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Підготовки
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магістрів

Кваліфікація ступінь вищої освіти магістр 
спеціальність «Маркетинг» 
спеціалізація «Маркетинг»

Термін навчання 1 рік 4 місяці 
на основі ступеню вищої освіти бакалавр
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І. ГРАФИК НАВЧАЛЬНОГО ПРОЦЕСУ
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ПОЗНАЧЕННЯ: Т- теоретичне навчання; С - екзаменаційеа сесія; П - практика; К - канікули; В - підготовка випускної кваліфікаційної роботи; А - атестація 

II. ЗВЕДЕНІ ДАНІ ПРО БЮДЖЕТ ЧАСУ, тижні ІП. ПРАКТИКА IV. АТЕСТАЦІЯ
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14 17 3
1. ОБОВ'ЯЗКОВІ НАВЧАЛЬНІ ДИСЦИПЛІНИ

1.1. Цикл загальної підготовки

1 1 1 1 1 1 ■ 1 1 1
1.2 Цикл професійної підготовки

1 Стратегічний маркетинг 1 6 180 56 28 28 124 4
2 Маркетингові інформаційні системи 1 6 180 56 28 28 124 4
3 Бренд-менеджмент 1 6 180 56 28 28 124 4
4 Маркетинговий менеджмент 2 6 180 68 34 34 112 4
5 Маркетинговий аналіз 2 6 180 68 34 34 112 4
6 Електронна торгівля 2 6 180 68 34 34 112 4

Всього 6 36 1080 372 186 186 708 12 12
Всього за обов'язковими 
навчальними дисциплінами 6 36 1080 372 186 186 708 12 12

2. ДИСЦИПЛІНИ ЗА ВИБОРОМ ЗДОБУВАНА ВИЩОЇ ОСВІТИ 
2.1. Цикл загальної підготовки

7
Методологія і організація наукових досліджень 1 6 180 42 22 20 138 3
Спічрайтинг 1 6 180 42 22 20 138 3
Методика викладання у закладах вищої освіти 1 6 180 42 22 20 138 3
Всього 1 6 180 42 22 20 138 3

2.2. Цикл прое )ЄСІЙ Н О Ї П ІДГО ТОВКИ

8 Публічні закупівлі 1 6 180 42 22 20 138 3
Соціально-комунікативні технології 1 6 180 42 22 20 138 3

9 Управління проектами 2 6 180 52 26 26 128 3
Інтелектуальна власність 2 6 180 52 26 26 128 3

10 Наукове моделювання 2 6 180 52 26 26 128 3
Корпоративні зв'язки з громадськістю 2 6 180 52 26 26 128 3

11 Візуалізація даних 3 6 180 54 28 26 126 18
Управління лояльністю споживачів 3 6 180 54 28 26 126 18
Всього 4 24 720 200 102 98 520 3 6 18
Всього за дисциплінами 
за вибором здобувача вищої освіти 5 зо 900 242 124 118 658 6 6 18



3. ПРАКТИЧНА ПІДГОТОВКА
|Виробнича (переддипломна) практика | 3 | 9 | 270 | | 270

4. АТЕСТАЦІЯ “І
ІПідготовка випускної кваліфікаційної роботи та захист 15 450 І 450

Загальна кількість 11 90 2700 1 614 1 310 І І 304 2086
Кількість годин на тиждень 18 18 18
Кількість екзаменів 5 5 1
Кількість заліків
Кількість курсових робіт
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